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Noviteiten Arend Roses

ROZEN = Arend Roses lanceert ko-
mende week twee nieuwe groot-
bloemige kwaliteitsrozen van
veredelaar Dimmen Orange:
White Soda+ en Lovelace+.

White Soda+ is helderwit van kleur
en uniek door haar uniformiteit in
‘bloemknop. De grote knop opent
wijd en is geschikt voor diverse
bloemwerk, zowel mono-boeketten
als gemengde arrangementen. De
roos past perfect voor bruidswerk
datecht wit moetzijn.

Lovelace+ is een exclusieve nieuw-
komer en wordt eerder aan het as-
sortiment toegevoegd dan aanvan-
kelijk gepland. Eind 2016 konden

oy vt 3

vaste klanten van Arend Roses in
het ‘Arend lab’ hun stem uitbren-
gen op verschillende noviteiten.
Het merendeel van de stemmen
ging toen uit naar Lovelace+. Om
die reden besloot Arend Roses deze
variéteit van Diimmen Orange al
dit jaar op de markt te brengen.

De grootbloemige roos Lovelace+ is
zachtroze met een hint van lila die
de bloem de pure uitstraling van
een echte heritage rose geeft, maar
dan met alle kwaliteiten van een
moderne topsnijbloem. De authen-
tieke rozengeur, uniek voor rozen
in het topsegment maakt deze roos
uitermate geschikt voor o.a. bruids-
werk en speciale gelegenheden.

¥

Lovelace+, exclusieve zachtroze nieuwkomer.

sunsationkwekers klaar voor seizoen

ZOMER = Het nieuwe seizoen voor
de potzonnebloem is van start
gegaan. ;

Om consumentenaankopen te
stimuleren, voert het kwekerscol-
lectief Sunsation diverse promo-
tieactiviteiten met als hoofdthema
‘Zomer met zongarantie’,

Producttesten hebben laten zien
dat de Sunsation-potzonnebloem
minimaal 500 uren bloeit, terwijl
de ultieme zomermaand augustus
volgens de KNMI in 2016 ‘slechts’

-

240 zonuren kende. Het thema

‘Zomer met zongarantie’ wordt
onder meer uitgedragen via een PR-
campagne en in vier uitzendingen
van Robs Grote Tuinverbouwing op
SBS6. Daarnaast is er een inspira-
tievideo geproduceerd en komt de

“‘sunshine’ van de. potzonnebloem

ook tot uiting op de kweekpotten.
Vanaf 2017 hebben die een opval-
lende, gele kleur. :

Dit seizoen worden ruim 5 miljoen
potzonnebloemen geleverd door 13
Sunsationkwekers.

Sunsation in vier uitzendingen van Robs Grote Tuinverbouwing.

“Straks zijn er alleen ﬁog kopers die op de restknop drukken.”

Actie voor behouden van
traditionele veilingklok

'FYSIEK = Een aantal kwekers en kopers heeft afgelopen week
actie gevoerd voor het behoud van de veilingklok in Naald-

wijk. Het is hen erom te doen d

blijft passeren.

Door Frank de Klerk

Door de invoering van het beeldvei-
len dreigen veel kopers af te haken,
omdat dit aanzienlijke investerin-
gen in digitalisering vereist. Deze
kosten zouden door de kleine kwe-
kers niet zijn op te brengen.

“De directie is van plan in oktober
de plantenklok in Naaldwijk op te
doeken”, zegt woordvoerder Jos
Kester van de Verontruste Kwekers
en Kopers. “Het is echter van pri-
mair belang dat de kweker de pro-
ducten kan blijven presenteren,
zodat de koper deze kan voorschou-
wen in het belang van een objectie-
ve prijsvorming. Door handhaving
van het fysieke aanbod worden alle
kopers bediend en de grote kopers
niet bevoordeeld. Door de onge-
lijke verdeling van de kosten drei-
gen kopers af te haken. Het pakket
producten gaat dan naar een kleine
groep grote kopers. Er ontstaan dan
Greenery-achtige toestanden in de
prijsvorming.” :

VREES

Grote vrees is volgens Kester dat
uiteindelijk een kleine groep grote
kopers met het merendeel van de

at het fysieke product de klok

planten aan de haal gaat: “Recent
is al een bijdrage van € 65 per zetel

per jaar bij de klok ingesteld. Als -

je nog iets van de cotperatie wilt
laten bestaan, zoals we deze al 100
jaar kennen, dan moet de directie

het beleid echt op een andere leest .

schoeien. Anders worden de klein-
tjes het slachtoffer van deze schaal-
vergroting. 1k kan leven met een
gezonde schaalvergroting maar dit
is beslist geen gezonde schaalver-
groting.” '
SMAAKMAKERS

“De kleine kopers zijn overwegend
de smaakmakers aan de klok ge-
weest, Zij kopen doorgaans altijd
als eerste, omdat zij het product
per se willen hebben voor de niche
markt die zij bedienen. Straks zijn
er alleen nog kopers die op derest-
knop drukken met alle gevolgen
van dien.

FloraHolland stuurt met dit beleid
op volume en niet op prijs. Het is
voor FloraHolland ook mogelijk om
de kosten te beheersen door een

" hogere prijs te creéren. Om de sec-

tor overeind te houden, is het van
belang de codperatieve uitgangs-
punten als leidraad te behouden.

Anders stort het huis van de codpe-
ratie in ebgaar.”

ACTIEVOERDERS
“Bij de start van onze actie zijn wij
bij de veilingklok met applaus be-

_groet. Wij hebben als actievoerders

een app met nu al 150 kwekers en
kopers die op de hoogte willen blij-
ven. Wij houden een enquéte waar-
in kopers en kwekers kunnen dui-
delijk maken of zij het wel of niet
eens zijn met het veilingbestuur en
gaan deze aanbieden aan directeur
van RFH, Lucas Vos en de voorzitter
van de rvc Jack Goossens. Mogelijk
maken wij een collage van die en-
quéteformulieren, die wij willen
plaatsen in de buurt van de klok.”

VOLUME

“Wij begrijpen heel goed dat niet
het gehele volume aan planten
langs de klok kan lopen. Het is vol-
doende als er binnen FloraHolland
een verdeelsleutel komt om een
bepaalde hoeveelheid fysiek pro-
duct langs de klok te verkopen. De
exploitatiekosten daarvan moeten
dan door het collectief gedragen
worden.

Het gaat erom dat het belang van de
klok bij de prijsvorming bepalend
is en weer wordt erkend. Alleen de
veilingklok geeft inzicht hoe de
prijs marktconform wordt bepaald.
Daar is iedereen bij gebaat.







